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Vazeni,

Majetkové komisi Rady HMP piedkladame k druhému projednani Projektovy zimér — Realizace Varianty ¢. 1 Koncepce
plakatovacich ploch na tzemi hl.m. Prahy pro nizkonakladovou reklamu.

Zpracoval: HOM MHMP -

Predklida: radni Mgr. A. Zabransky
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Duvodova zprava:

Majetkové komisi Rady HMP predkladame k druhému projednani Koncepci plakitovacich ploch na tizemi hl.m. Prahy
pro nizkonakladovou reklamu.

Projekt lze rozdélit do dvou zikladnich etap, je¥ Ize i samostatn& smluvné ohranidit.

V prvni fazi projednat a poskytnout mandat THMP na nésledujici &innosti:

*  zajiSténi pfedinvesti¢nich &innosti (dopracovani projektové dokumentace, prototyp atd.);
® vybér dodavatele reklamnich sloupi/jednotlivych komponent;
e zajisténi vlastniho umisténi.

V druhé fazi projednat obchodni podminky vyuZiti. tj. zejména:

® ptiprava obchodnich podminek pro vyuZiti reklamnich ploch a podminek spravy a udrzby v podrobnosti navrhu
smluvnich ustanoveni;

HMP si vyhrazuje moZnost definovat pozadavky obchodniho modelu, napiiklad tim, Ze v pfipadg vylepové sluzby bude
poZadovat miniméln€ 3 dodavatele s rozdilnym kone&nym vlastnikem

Vymezeni pojmu nizkonakladové reklamy:

1. Nizkonakladovou reklamou se rozumi propagace, ktera spliiuje viechna nasledujici kritéria:

- slouZi vyhradné k propagaci kulturnich, sportovnich a spole¢enskych akei, zejména koncertli a jinych
hudebnich predstaveni, festivalii , divadelnich predstaveni, kniZnich novinek, expozici vystav a jinych prezentaci
vytvarnych dél &i sbirkovych pfedméti, p¥ipadng dél audiovizuanich, tanednich kurzd, kurzy spoletenského chovani,
plesii, sportovnich utkani a akci, a dale charitativnich akei, prezentace politickych stran a hnuti, véetné volebni
prezentace; (pozitivni vvmezeni obsahu propagace)

- neslouZi k podpore podnikatelské &innosti, zejména podpote spotieby nebo prodeje zboZi, vystavby, pronajmu
nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zévazki, podpote poskytovani sluZeb, propagaci ochranné
znamky; (negativni vymezeni obsahu propagace definice reklamy podle § 1 odst. 2 zdkona & 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisi)

- zobrazuje se na papirovém podkladu (plakdt) o definovaném maximalnim rozméru (v soucasnosti 1185x1750
mm) umisténém (vylepeném) na nepodsvétlenych plochach nebo nosigich, je vyloudeno velkoplo$né zobrazeni na celé
ploSe; (vymezeni formy. nosi¢i a velikosti plochy propagace)

2.nestanovi minimilni délku propagace (od 3 dnii) ani minimélni po&et nosicd, a tim Jje finanéné dosatZitelna i pro
zadavatele z fad neziskového, charitativniho a vefejného sektoru; (vymezeni casového. mnosstevnihio a financniho
rozsahu propagace) ( komer&ni reklama a noside - napiiklad délka kampané 1 mésic; podminéno nakupem celé sit& —
objem cca min. 50.000k¢ apod, tedy eliminace podminek, které by snadno zpusobily prekroteni mozZnosti zadaveteli
nizkondkladové reklamy

V pfiloze €. 1 ditvodové zpravy je pfedloZen Projektovy zamér — Realizace Varianty &. 1 Koncepce plakatovacich ploch
na dzemf{ hl.m. Prahy pro nizkonékladovou reklamu zpracovany THMP.

Ptiloha:
1) projektovy zamér — Realizace Varianty &. 1 Koncepce plakatovacich ploch na tzemf hl.m. Prahy ze dne 2.5.2025

212



Projektovy zamér
Realizace Varianty €. 1 Koncepce plakatovacich
ploch na uzemi hl. m. Prahy

Obsah

2. Dosavadni zkuSenosti a kapacita Spole@nosti THMP .........ovveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen,
3. Popis Vgrianty N N e o o e . e
3.1. Etapy realizace projektu SpoleBnosti THMP ... .ccoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e
3.2. Technické feSeni a design plakatovaciNo SLOUPU ...eeeeeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenns
3.3. CaSOVY haTMONOGIAIM ....cuvveeveeeereeeeeeeeeeeeereseeeeseeseseseeses e e es et ee e
3. 4. Souhrnny ekonOoMICKY MOEL c.eeeeeeeieeereiiie i eeeeeeeeeeneeaeeeeeeseeesesaan

5. NAVIN SIMIUVNTNO FEEENT «.eveviiiieieeteeeeeeeeceee e eeeeeeeserennaaesesesnnnesssee s e e ee e s e

V Praze dne: 2. kvétna 2025



1. Uvod

Predkladany material navazuje na usneseni Rady HMP ¢&. 659 ze dne 15.4.2024 a predstavuje
Koncepci plakatovacich ploch (dale jen ,Koncepce®) zpracovanou Institutem planovani a
rozvoje hl. m. Prahy (IPR Praha). Cilem koncepce je fesit souCasny stav, kdy na uzemi Prahy
pusobi nékolik provozovatelll s riznou estetikou a umisténim, coZz vede k Zivelnému
plakatovani a nevyhovujici vizudini kvalité vefejnych prostranstvi. Pravidia pro umistovani
ploch na majetku HMP v pamatkové chranénych oblastech definuji plochy urené pro
nizkonakladovou reklamu, ktera neni podsvicena ani nasvétlena. Magistrat se rozhodl
rozpracovat tuto koncepci IPR s cilem sjednotit vizualizaci a ziskat vétsi kontrolu nad timto
segmentem reklamy.

Koncepce identifikovala problém nevhodné umisténych nebo neestetickych stavajicich nosi¢u,
zejména v pamatkové chranénych Uzemich. Navrhuje proto regulaci formou nabidky
vymezenych ploch s jednotnym designem. IPR Praha vytipoval celkem 91 lokalit pro umisteni
plakatovacich sloupti na majetku HMP. Lokality umisténi plakatovacich sloupl jsou zaznaceny
v pfiloze €. 1.

Sougasti koncepce je i navrh jednotného designu plakatovaciho sloupu, ktery ma byt zarazen
do Katalogu doporugenych prvka vefejnych prostranstvi. Sloup se sklada ze tii hlavnich
komponent: betonového soklu, polypropylenového valce a kovove stfisky. Valec vazi priblizné
600 kg a je navrzen jako samonosny. Rozméry jsou vyznaceny v pfiloze €. 2.

Pro provozovani plakatovacich ploch navrhl IPR Praha dvé ekonomické varianty:

1. HMP viastni sloupy a sout&Zi provozovatele: Odhadované naklady na pofizeni sloup
pro véechny vytipované lokality &ini cca 9 mil K& bez DPH, roéni naklady na udrzbu
cca 800 000 K& bez DPH. Piedpokladané najemné je 2500-3500 K&/mésic/sloup, s
navratnosti 3-4 roky. Tato varianta umoZiuje méstu vy$8i najemné, kratsi smlouvy a
vétsi kontrolu.

2. 2. HMP soutézi provozovatele ktery si sloupy pofidi na vlastni naklady: HMP by
nemélo investiéni ani udrzbové naklady. Tato varianta vS8ak vyZaduje uzavieni
diouhodobé smiouvy s provozovatelem (min. 7-10 let) pro navratnost jeho investice a
mésto by mélo mensi kontrolu nad stavem a Gdrzbou sloup(i. Pfedpokiadané najemné
by bylo nizsi (cca 2000 K&/mésic/sloup).

Predkladany projektovy zamér detailné rozpracovava Variantu €. 1. Cilem tohoto dokumentu
je poskytnout Majetkové komisi MHMP komplexni a srozumitelny plan realizace Varianty €. 1
prostfednictvim méstské spoletnosti Technologie hlavniho mésta Prahy, a.s. (dale jen
,THMP*), véetné podrobné finanéni analyzy.

V ramci tohoto modelu bude spoleénost THMP, na zakladé smiuvniho vztahu s MHMP,
zodpovédna za vyrobu a instalaci celkem 91 plakatovacich sloupt na vytipovanych lokalitach.
Nasledny provoz téchto zafizeni bude feSen formou pachtu, obdobné jako je tomu u
stavajiciho méstského mobiliafe. THMP nasledné uzavie smlouvu s dodavatelem inzerce,
kterému bude poskytovat reklamni plochu.

2. Dosavadni zkuSenosti a kapacita spolecCnosti
THMP

THMP ma dlouholeté zkusenosti s realizaci projektll v oblasti méstského mobiliafe a reklamy,
a to v ramci nékolika vyznamnych smiuv také s hlavnim méstem Praha:



> Vystavba méstského mobiliare:
Ramcova smlouva na vystavbu méstského mobilidfe & DIL/35/04/012133/2021,
schvalena usnesenim Rady hl. m Prahy &. 1700 dne 12. &ervence 2021.
Predmét pinéni: zaji$téni vystavby, dodavek a instalace prvki mobiliare, pfipojek
inZenyrskych siti a souvisejicich opatieni

» Provoz a sprava méstského mobiliare:
Pachtovni smlouva o provozovani méstského mobiliafe (€. INO/35/04/017298/2024),
schvalena usnesenim Rady HMP ¢&. 1661 ze dne 27.6.2022.
Pfedmét pinéni: provozovani reklamni &innosti na méstském mobiliafi.

> Akvizice a integrace provozu:
Akvizini smlouva s JCDecaux: THMP uzaviela ramcovou akviziéni smlouvu s
JCDecaux na koupi ¢asti zavodu zahrnujiciho provoz, udrZbu a reklamni vyuZiti
mestského mobiliafe. V ramci této akvizice nabyly THMP myj. plakatovaci sloupy.

Diky t&mto zkuSenostem a kapacitam je THMP piné kvalifikovana pro realizaci projekt( v
oblasti plakatovacich ploch, a to jak z hiediska vyrobnich, tak provoznich procesii. THMP
disponuje potfebnymi personalinimi, technickymi a logistickymi kapacitami pro realizaci tohoto
projektu. Spolupracuje s ovérenymi subdodavateli s relevantnimi zku$enostmi.

3. Popis Varianty ¢. 1

Varianta ¢. 1 ekonomického modelu definuje jasné rozdéleni roli a odpovédnosti. MHMP
pfevezme vlastnictvi novych plakatovacich sloupl, coz ji umozni pfimou kontrolu nad timto
segmentem venkovni reklamy a zajisténi jednotného standarduv souladu s cili
Koncepce. THMP bude zodpovédna za realizaci vyroby a instalace 91 plakatovacich
sloupl na zakladé smiuvniho vztahu s MHMP. Budou pouzity materidly a technologie, které
splfiuji poZadavky pamatkové péce a zajisti diouhodobou udrzitelnost, vychazejici z vyrobni
dokumentace organizace IPR.

THMP v ramci pachtu zajisti kompletni provoz a udrzbu plakatovacich ploch a jejich
obchodnich vyuziti.

3.1. Etapy realizace projektu spoleénosti THMP

1. Predprojekéni a projekéni pfiprava pro povoleni umisténi sloupt: Tato etapa

zahrnuje zajisténi veskeré potfebné dokumentace a povoleni pro umisténi novych
plakatovacich sloupt na vytipovanych lokalitdch. S ohledem na to, Ze plakatovaci
sloupy jsou navrzeny jako jednoducha stavba ve smysiu stavebniho zakona, bude
nutné ziskat povoleni k jejich umisténi.
Povoleni je nutné ziskat pro vSech 91 lokalit plakatovacich sloupt. | kdyz v nékterych
stavajicich lokalitach mohla v minulosti existovat povoleni, tato povoleni nenalezi HMP,
jelikoz stavajici sloupy jsou ve vlastnictvi provozovatell reklamy. S pfechodem na
jednotny méstsky mobiliaF a novou koncepci bude nezbytné ziskat nova povoleni pro
v8echny lokality, jak stavajici, tak nové. Ziskani téchto povoleni v Prazské pamatkové
rezervaci a pamatkovych zénach je administrativné naro€ny proces s predpokladanou
dobou schvalovani 6 az 12 mésicl, coZz generuje naklady na projekéni pfipravu,
inZenyring a souvisejici administrativni ukony.



2. Dopracovani vyrobni dokumentace: Pro pfesné stanoveni investi€nich nakladu a
zajisténi kvalitni vyroby je nezbytné dopracovat podrobnou vyrobni dokumentaci na
zakladé stavajici Koncepce. Tato dokumentace bude obsahovat detaiini specifikace
véech komponent sloupu (sokl, valec, stfi$ka), pouzitych materiali a technologii,
a zpUsobu kotveni a montaze. MHMP zajisti kompletni dopracovani této dokumentace,
vietné upfesnéni technickych detaill vyroby stfiSek a feSeni umisténi sokiu ve
svazitém terénu.

3. Vyroba prototypu: Ovéfeni viastnosti materialu a podstavcl. V pfipadée potfeby a pro
ovéfeni kvality zpracovani bude realizovana vyroba prototypu alespori nékterych
komponent plakatovaciho sloupu.

4. Realizaci vefejné zakazky na vybér dodavatele, pfipadné dodavatell jednotlivych
komponent reklamniho sloupu.

5. Sériova vyroba plakatovacich sloupti: Po ziskani potfebnych povoleni a finaini
vyrobni dokumentace zajisti THMP hromadnou vyrobu 91 plakatovacich sloupu u
vybraného dodavatele.

6. Instalace plakatovacich sloupi ve vefejném prostoru: Instalace bude
probihat postupné, s ohledem na ziskana povoleni, pravdépodobné po cca 20 kusech,
aby byla zaji$téna maximaini efektivita praci. Detailni vykres designu je k dispozici v
grafické &asti Koncepce. Na zakladé dlouholetych zkuSenosti v oblasti vystavby
méstského mobiliafe THMP zdlraziiuje, Ze kazda lokalita se svazitym terénem je svym
sklonem specificka a vyZaduje individualni piistup k instalaci soklu. Instalace je
technicky naroéna vzhledem k vy$ce a hmotnosti sloupd, které je nutné presne a
bezpeéné aretovat s ohledem na stabilitu a spravne tézisté.

7. Predani instalovanych sloupil MHMP: Po dokonéeni instalace bude
provedeno protokolarni pfedani hotovych plakatovacich sloupt do majetku MHMP.

8. Propachtovani majetku: Nasledny provoz plakatovacich sloupd, které nyni viastni
MHMP, bude fesen formou pachtu. THMP v rémci tohoto pachtu zajisti kompletni provoz a
adrzbu plakatovacich ploch.

9. Poskytnuti reklamnich kapacit provozovateli: Na plakatovacich sloupech bude
umisténa nizkonakladova reklama, u které je planovana maximalni velikost formatu A1.
Odpovédnost za zajisténi nizkonakladové reklamy jako takove je na THMP. Parametry pro
provozovani, v&etné pfipadnych poZadavki, bude soucasti podminek vybérového fizeni
na poskytovatele reklamniho obsahu.

3.2. Technické feSeni a design plakatovaciho sloupu

Design plakatovaciho sloupu byl zpracovan IPR Praha s cilem sjednotit vzhled méstského
mobiliaie. Koncepéni feseni bylo projednano a odsouhlaseno s OPP MHMP. Design byl
rovnéZ konzultovan se zastupci provozovatell nizkonakladoveé reklamy.

Sloup se sklada ze ti zakladnich komponent: betonového soklu s povrchovou Upravou (umely
kamen/antracit/orouseny), polypropylenového svafovaného valce (cca 600 kg, samonosny)
a kovové pasiiské stiisky. Cilem je udrzet t&Zisté v dolni Casti sloupu pro zajisténi stability.
Detailni vykres designu je k dispozici v grafické ¢asti Koncepce.



3.3. Casovy harmonogram

>

>

>

Pfedprojekéni a projekéni prace pro povoleni umisténi sloupl 6-12 mésici od podpisu
smiouvy.

Vyroba a instalace se bude provadét s ohledem na ziskéni stavebniho povoleni vZdy cca
po 20 kusech, tak aby byla instalace maximainé efektivni

Dokoncéeni instalace v§ech sloupl do 9/2026

3. 4. Souhrnny ekonomicky model

Varianta €. 1 po€ita s tim, Ze MHMP hradi investiéni naklady na pofizeni plakatovacich sloupq,
zatimco provoz a udrzba budou zajistény pachtyiem.

Investiéni naklady celkem 15631380 KEbezDPH
|Naklady na provoz a udrzbu | 367 534 Kc bez DPH / mes_lc o
Vynosy HMP za 1 rok

i (pachtovné) ‘ ‘ i 948/4'09 K?Tl?_ez DPI:, —ime ©
Navratnost v Ietech L 5 3 '_ — _!
lek THMP  [14%zwnosu |
| Busmess case | Dolozen v priloze ¢. 3 |

Investiéni naklady: Celkové investi¢ni naklady na pofizeni 91 plakatovacich sloupt se
odhaduji na 15 631 380 K& bez DPH. Tato ¢astka zahrnuje zejména predprojekéni a
projekéni prace, vyrobu sloupl a jejich instalaci. Poé&ita také s 20 % rezervou. V ramci
cenové kalkulace se jedna o maximalni ¢astku, ktera je stanovena ramcem a bude se
nasledné zpresnovat.

Naklady na provoz a Gdrzbu: Tyto naklady bude hradit pachtyi (THMP) v ramci pachtovni
smiouvy s MHMP. THMP predpokiada synergii s provozem stavajiciho méstského
mobiliafe, coZ by mélo vést k efektivnimu zajisténi téchto &innosti. THMP je schopna
zajistit kompletni provoz a udrzbu plakatovacich ploch v ramci pachtu.

Vynosy pro MHMP: Pro hiavni mésto Prahu (MHMP) budou vynosy z plakatovacich
sloupl v ramci Varianty €. 1 generovany pfedev$im formou pachtu od pachtyfe (THMP).
Podle Koncepce plakatovacich ploch se pfedpokiadané mésiéni pachtovné odhaduje v
rozmezi 2 500 - 3 500 K& na jeden sloup. THMP ve svém projektovém zaméru
odhaduje celkové ro¢ni vynosy pro MHMP z 91 sloupu na 2 948 400 K¢ bez DPH, tzn. 2
700 K& mésiéné za sloup, a tudiz se pohybuje v predpokiadaném rozsahu uréeném
Koncepci.

Navratnost investice: Na zakladé predpokladanych investiénich nakladi a roénich
vynos( se navratnost investice MHMP odhaduje na 5,3 roku (investiéni naklady 15 631
380 K& / roéni vynosy 2 948 400 K&). Navyseni investi€nich nakladl oproti plivodnimu
odhadu IPR Praha je primarné zpGsobeno zahrnutim nakladd na inZenyring, projekéni
pfipravu a ziskani novych povoleni pro v8ech 91 lokalit, které byly v plvodni kalkulaci IPR
opomenuty, a které jsou nezbytné pro realizaci projektu v navrzeném rozsahu.

Mésicni odména THMP je odhadovan na 60 166 K¢ bez DPH. Prii kalkulovanych
meésicnich vynosech K¢& by tato odména pfedstavovala pfiblizné 14 % z vynosu.

Projektové Fizen: Jedna se o fizeni celého projektu ze strany THMP. S ohledem na
mnozstvi kusu sloupll je nutné celou dodavku fidit, tak aby bylo vSée maximalné efektivni



v pozadovanych terminech a kvalité. Tato ¢innost zahrnuje pribézné fizeni dil€ich Cinnosti
v podobé predprojekéni pfipravy, projektovani, instalace a pfedani dila objednateli. Dale
se jedné o planovani kapacit, nastavovani a kontrola harmonogramu a ostatni Cinnosti
sméfujici k efektivni koordinaci a pinéni projekt pfi spinéni poZzadovanych kvalitativnich a
kvantitativnich parametri. Tyto projekéni a koordinaéni prace realizuje THMP viastnimi
kapacitami.

5. Navrh smluvniho reSeni

Pro realizaci Varianty ¢. 1 Koncepce plakatovacich ploch je nezbytné zfidit nasledujici smluvni
vztahy a dopfesnit pravomoci a odpovédnosti zapojenych stran:

Smluvni vztah mezi MHMP a THMP (nova Smiouva o dilo):

>

Pfedmét smiouvy: Zaji$téni pfedprojekéni a projekéni pfipravy, dopracovani vyrobni
dokumentace, vyroby prototypu (dle potfeby), sériové vyroby a instalace 91
plakatovacich sloupl na vytipovanych lokalitach a predani instalovanych sloup(i do
majetku MHMP

Pravomoci a odpovédnosti MHMP: Schvaleni projektového zaméru, poskytnuti
potfebné soudinnosti, pfevzeti viastnictvi instalovanych sloupa.

Pravomoci a odpovédnosti THMP: Zajisténi vSech vySe uvedenych &innosti v
souladu s Koncepci, koordinace s Institutem planovani a rozvoje hi. m. Prahy (IPR
Praha) a pfislusnymi odbory MHMP pfi ziskavani povoleni, dopracovani podrobne
vyrobni dokumentace, zaji§téni sériové vyroby a instalace sloupl, a protokolarni
pfedani sloupid MHMP.

Smiuvni vztah mezi MHMP a THMP (dodatek k existujici Pachtovni smiouvé):

>

>

>

Piedmét smlouvy: Pacht na 91 plakatovacich sloup( ve viastnictvi MHMP spoleCnosti
THMP za G&elem provozovani nizkonakladové reklamy.

Specifikace vyuziti reklamnich ploch: THMP spolu s MHMP specifikuji pravidla
vyuziti reklamnich kapacxt jedna se piedevsim o format provozu nizkonakladové
reklamy. Predpokladame Ze na jednom sloupu se bude vylepovat reklama v riiznych
formatech, a to aZ do forméatu A1, byt Studie pfipousti vylet vétsich formatl. S ohledem
na zamér vylepu nizkonakladové reklamy se neda pfedpokladat maximaini efektivita
tohoto vylepu, coz bude zplisobeno zejména rozdilnosti formatl vylepovanych plakatd.
Pravomoci a odpovédnosti MHMP (propachtovatel): Pfenechani pfedmétu pachtu
k uzivani a pozivani, inkasovani pachtovného.

Pravomoci a odpovédnosti THMP (pachtyf): Provozovani reklamni Cinnosti na
plakatovacich sloupech, zaji§téni spravy a udrzby sloupd, hrazeni nakladi na provoz
a udrzbu, placeni pachtovneho MHMP. THMP zajisti kompletni provoz a udrzbu
plakatovacich ploch v ramci pachtu a bude odpovédna za obchodovani s reklamni
plochou. Koncepce neobsahuje fedeni oblasti odstrafiovani plakat(, z tohoto divodu
projektovy zamér THMP tuto oblast také neobsahuje.

Odstranéni havarijnich situaci: THMP pfevezme pinou odpovédnost za zajisténi
spravy, Gdrzby a oprav plakatovacich sloupd.

Smluvni vztah mezi THMP a externim subjektem (Smiouva o poskytovani sluzeb):

>

THMP uzavie smlouvu s dodavatelem inzerce, kterému bude poskytovat reklamni
plochu.



6. ZpUsob vyuziti reklamni kapacity

» Obchodovani s reklamni plochou: O¢ekava se, Ze obchodovani s reklamni plochou
bude primarné a vyluéné odpovédnosti spoleénosti THMP jako pachtyre. THMP ma
zkuSenosti s provozovanim reklamnich ploch. Reklama bude prodavana jako
nizkonakladova v parametrech danych Koncepci. Pro stanoveni cenové hladiny bude
vyuZito Eiselnikl reklamy odpovidajici aktualnim trznim cendm, aby bylo zajisténo
realistické a konkurenceschopné nastaveni.

» Reklamni plochy: Projektovy zamér pfedpokiada, 2e THMP jako provozovatel
pfevede obchodovani s reklamni kapacitou napfiklad pod stavajici kontrakt s BigBoard
nebo jiného dodavateie. Plochy budou provozovany tak, aby nedoslo ke ztraté
charakteru "nizkonakladové reklamy" a k omezeni pfistupu pro lokélni inzerenty.
Reklamni plochy budou vyuzivany dle poptavky od inzerent(i. Poptavky se mohou liit
v kusech, Cetnosti a rozmérech poptavané reklamni plochy. Predpokladame, ze
nastane situace, kdy se na jednom nosici budou instalovat plakaty rozdilnych velikosti
do formatu A1. Pokud budou plochy rediné vyuzivany méné efektivné, tak se jedna o
riziko THMP a nebude to mit vliv na vysi pachtu.

> Operativni servis ze strany THMP: THMP disponuje tymem schopnym zajistit
operativni servis (vylep, kontakt se zadavatelem, UdrZbu, havarijni stavy). Tuto
kapacitu bude THMP vyuzivat v ramci své role pachtyfe.

7. ldentifikace a oSetreni rizik

Pi realizaci projektu je nutné pocitat s potencialnimi riziky a navrhnout zpUsoby jejich oSetfeni:

> Ziskani potfebnych povoleni: Doba schvalovani umisténi sloupt muze byt delsi, nez
se pfedpoklada. OSetfeni: Dikladna predprojekéni pFiprava a Uzka spoluprace s
prislusnymi organy MHMP a méstskymi ¢astmi by méla tento proces urychilit.

> Navyseni investi€nich nakladi: Detailni vyrobni dokumentace mize odhalit vy$si
naklady, neZ je soudasny odhad. OSetfeni: Dikladné dopracovani vyrobni
dokumentace a transparentni vybérové fizeni na dodavatele by mélo minimalizovat
toto riziko. THMP provede zpfesnéni investi¢nich naklad(i po dopracovani vyrobni
dokumentace.

> Problémy pfi vyrobé a instalaci: MGze dojit k neotekavanym komplikacim b&hem
vyroby nebo instalace sloupl. Osetfeni: THMP ma zkusenosti s podobnymi projekty a
spolupracuje s ovéfenymi dodavateli, coz minimalizuje riziko technickych problémd.

7. Argumenty pro schvaleni zaméru

Na zakladé vySe uvedenych informaci lze pfedlozit nasledujici logické argumenty pro
schvaleni realizace Varianty ¢. 1 Koncepce plakatovacich ploch prostiednictvim spole&nosti
THMP:

> Soulad s usnesenim RHMP: Predkladany zamér pfimo napliiuje usneseni Rady HMP
¢. 659/2024.

Ovérena schopnost realizace: THMP ma prokazatelné zku$enosti a kapacity pro
uspésnou realizaci tohoto typu projektu.

Efektivni finanéni model: Varianta &. 1 zajistuje navratnost investice MHMP v
pfijatelném Easovém horizontu.

Kultivace vefejného prostoru: Realizace Koncepce pfispéje ke zlep$eni vizualni
podoby venkovni reklamy a omezeni nelegalniho plakatovani.

Podpora nizkonakladové a kulturni reklamy: Zamér podporuje dostupnost
reklamniho prostoru pro kulturni aktivity a zachovani identity vefejného prostoru.

YV WV VvV VvV



8. Zavér a doporuceni

PredloZeny projektovy zamér prokazuje, Ze realizace Varianty €. 1 Koncepce plakatovacich
ploch prostfednictvim spoleénosti THMP je proveditelnd, ekonomicky smyslupina a pfinese
pfinosy pro Hlavni mésto Prahu v oblasti regulace venkovni reklamy a kultivace verejného
prostoru.

P¥ilohy

1) Umisténi plakatovacich sloupl
2) Design plakatovaciho sloupu
3) Business case
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